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A marca Farma Amboni, é derivada do setor de atuacdo do
negocio e do sobrenome da proprietaria.

Sobrenome ja tradicional em Sao Miguel do Iguacu, reforca
a credibilidade e a tradicao, unido aos elementos do

logotipo transmitindo confianca, seguranca e atendimento
humanizado.
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POR QUE ESTE MANUAL E TAO IMPORTANTE?

Este manual de marca é uma ferramenta desenvolvida para projetar a imagem, os valores e as aspiragdes
por tras da marca. E a pedra fundamental de todos os esforcos de comunicacdo e deve ser seguido com
cuidado para garantir um estilo consistente e qualidade de apresentacao. Qualquer pessoa ou empresa que
interagir com a marca é responsavel por representar ou coordenar o uso dela, garantindo assim a unidade
visual. Sua identidade.
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O que vocé espera quando vai até uma farmdcia?

Na Farma Amboni vocé ndo precisa esperar.
Vocé é acolhido.

Fazer com que os clientes se sintam em casa,
seguros e bem orientados é o que permeia a cultura
da empresa. E o bem receber que cada cliente deve
sentir quando procura algum medicamento. E o
entender da dor e compartilhar das alegrias.

E oferecer produtos de procedéncia, trabalhando
com ética e responsabilidade.

E ser mais que uma marca forte, é ser parte de um
propésito.
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Tipologia

0 Simbolo

O logotipo da Farma Amboni combina dois elementos: o icone da frequéncia cardiaca e cora¢ao sobre

um semiretangulo com cantos arredondados e a tipologia. Esses elementos nunca devem ser alterados. A
posicdo, o tamanho e a cor, juntamente com as relagdes espaciais e proporcionais dos elementos do logotipo
da Farma Amboni, sdo predeterminados e ndo devem ser alterados. Usados consistentemente, eles refor-
¢ardo a consciéncia publica da empresa.

EXISTEM 2 APLICACOES POSSIVEIS PARA ESTE LOGO
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LOGO PADRAO . SEGUNDA OPCAO
Esta escolha devera ser utilizada em fundos claros, Caso o fundo nao seja uniforme, utilizar o fundo
que permitam o contraste com o vermelho. . branco abaixo do logo para permitir a leitura do

: mesmo.
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Logo padrdo - positivo.
E&AMBONI

FARM/ I § Logo padrdo - 80% preto.
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Logo secundario - fundo preto, logo
U’AMBON’ branco. Negativo.
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M A M B ON ' branco. Negativo.

Logo secundario - fundo 80% preto, logo
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O logotipo exige serperacdo dos outros elementos ao seu redor. O espago necessario em todos os lados deve
ser mantida a medida aproximadamente a altura do F da palafra “Farma”. Nunca deve ser menor do que isso.
O logotipo deve sempre encaixar na area de clareamento e ndo pode ser interposto por outros elementos
graficos que possam dificultar a legibilidade da marca.

X

Por favor, note que texto ou figuras que tenham forte impacto ou impressao ndo devem ser colocadas perto
do logotipo, mesmo que vocé mantenha a area de isolagdo vazia. Inserir a versdo com fundo branco sobre
imagens/fotografias para evitar comprometer a leitura da marca.
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POR FAVOR, NOTE: O LOGOTIPO NAO PODE SER ALTERADO!

Embora a criatividade seja apreciada, ndo altere o logotipo de qualquer maneira!
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Ndo mude a posicdo dos elementos.
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A paleta de cores foi desenvolvida para oferecer flexibilidade ao criar uma aparén-
cia reconhecida e unificada em todas as comunicacoes.

Uso de cor para o logotipo impresso e digital

A paleta seguinte foi selecionada para uso em comunicac¢des da Farma Amboni. Também sdo permitidos tons
mais claros dessas cores, mas o fundo e logotipo, s6 pode ser usado com uma tonalidade de 100%.

As cores primarias incluem um vermelho intenso, que incorpora a tradicdo e a dinamica da sua empresa. As
cores adicionais sdo cinza, preto e branco para resaltar a tradicao e seriedade da marca.

COR1 COR 2 COR3 COR 4

CMYK  0/100/100/0 CMYK  63/62/59/38 CMYK 70/55/41/18 CMYK 0/0/0/0
RGB ~ 226/0/26 RGB ~ 45/41/38 RGB  85/97/100 RGB 255/255/255
HEX #220019 HEX #000000 HEX #55616e HEX il

Pantone 485 C Pantone BLACK C




Manual de marca - Farma Amboni

Fonte
Neo Sans

Atipgrafia da Farma Amboni é a
NEO SANS criada pelo designer
Sebastian Lester.

O designer Sebastian Lester de-

screve sua colecao de tipos Neo

Sans como “legivel sem ser neu-
tro, matizado sem ser exigente e
expressivo sem distrair”.

Com formas arredondadas,
quadradas sem serifa, tem a sua
personalidade voltada para o fu-
turo torna uma excelente escolha
para projetos de branding, bem
como para o design editorial ou
de publica¢do, dotada de um con-
traste tipografico interessante.

1

regular

Neo Sans regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz01234567890

negrito

Neo Sans bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz01234567890
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regular

Open sans regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz01234567890

[talico

Open sans italic

ABCDEFGHI/[KLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgqrstuvwxyz01234567890

negrito

Open sans bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz01234567890

Font
Open sans

A fonte secundéria da Farma
Amboni é a Open sans criada
pela Ascender Fonts.

Open Sans é uma fonte human-
izada sem serifa, desenhado por
Steve Matteson. Foi projetado
com um estresse vertical, formas
abertas e uma aparéncia neu-

tra, mas amigavel. Foi otimizado
para interfaces impressas, web e
moveis, e possui excelentes carac-
teristicas de legibilidade em suas
formas de letras.

Esta fonte deve ser usada em
todas as comunicacdes da Farma
Amboni para projetar uma identi-
dade visual consistente. Isso inclui
materiais promocionais, publici-
dade, recursos digitais e materiais
impressos.
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||||||
s bold - 38pt

ESTA E A SUA MARCA

T|tqu 2
s bold - 28pt

Esta @ a sua marca

Titulo 3
Open sans 14 PT caixa alta

ESTA E A SUA MARCA.

VARIACOES DE CORES PARA TiTULO 1 E CITACOES

Cor1 Cor?2
Cor 1 Cor 2
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TEXTO DE INTRODUCAO

Fererata quo tet, inihili ciisci istotam quia ducia ventiureped et alique ressum quam
quiate qui acea dent expelecea vollabor sim reperci liquas audiae int, num faccus

reperch icipientiasi occaerum voles maximi, comnimaxim exeratquo et de nos rese-
qui ut lab il molorem oluptae veruptatatem quis inullant harum conse rem simaxim
quamet et quiasperum doloratiis.

TEXTO - REGULAR

Is ea sunt facesequia si sitia sim-
inti nusdaepellam solut debit eic
test utature riorro bea voluptate
pelest la sundese nus cuptatem
quo que nist fugia anihit minullent
quas pro mil mo con consequi aut
evelique audae es etum dolut es
que quae lantus.

LISTA COM NUMEROS

1. Igendam, sus aspelen danditam hiliquia que pera  ®

sund colore

2. Nempor arum ne aut as culparchit ad eati audae o

etiam filii cum laude

w

quia doluptatur moluptature

. Et et pos prest hiliberias eossi odia aligent, officab  ®
4. |psum venisincia cum rehenis endae et, tet est, C

TEXTO NEGRITO

Is ea sunt facesequia si sitia
siminti nusdaepellam solut
debit eic test utature riorro bea
voluptate pelest la sundese nus
cuptatem quo que nist fugia
anihit minullent quas pro mil
mo con consequi aut evelique
audae es etum dolut es que
quae lantus.

TEXTO ITALICO

Is ea sunt facesequia si sitia siminti
nusdaepellam solut debit eic test
utature riorro bea voluptate pelest
la sundese nus cuptatem quo que
nist fugia anihit minullent quas pro
mil mo con consequi aut evelique
audae es etum dolut es que quae
lantus.

LISTA COM BULLETS

sund colore

Igendam, sus aspelen danditam hiliquia que pera

Nempor arum ne aut as culparchit ad eati audae

etiam filii cum laude

Et et pos prest hiliberias eossi odia aligent, officab
Ipsum venisincia cum rehenis endae et, tet est,

quia doluptatur moluptature
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Rua Farroupilha, 40
Sao Miguel do Iguagu - Centro.
E CEP: 85877-000
LN
LN
PATRICIA AMBONI @ 453565-2110
FARMACEUTICA o ) '
CRF-PR: 5555-55 @ patriciamboni@hotmail.com

@ www.farmaamboni.com.br
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Formato:
Largura 85mm x Altura 55mm

4x4 cores / Couché 300g laminacdo fosca frente e
verso / verniz local (brilho) no logo em branco.
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Rua Farroupilha, 40
Séo Miguel do Iguacu - Centro.
CEP: 85877-000
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IMA DE GELADEIRA
Formato:

Largura 85mm x Altura 55mm
Lamina imantada de 3mm
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DISK ENTREGA:
45 3565-2110

Rua Farroupilha, 40 | Sdo Miguel do Iguagu - Centro.

S SACOLA DE PRODUTOS
45 3565-2110 Formato:

Largura 200mm x Altura 250mm
Sacola plastica vermelha.
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Rua Farroupilha, 40 | Sdo Miguel do Iguacu - Centro.
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1. Use fotografias que remetam a uma vida
saudavel. Mulheres, homens, evite utilizar
criancgas.

2. Devem mostrar espontaneidade, confianca ou
organizacao. ltens que remetam ao conceito da
Farma Amboni.

3. Imagens de pratos e solucdes saudaveis ao
dia a dia também podem fazer parte do rol de
imagens.

4. Evite fotos de grupos, as fotos devem conter
detalhes contextuais e nao necessariamente o
produto explicito.

5. Imagens limpas, nitidas e organizadas.
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